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Consigue una visibilidad premium, impulsa la presencia de tu alojamiento y atrae a mas viajeros con anuncios en los
espacios destacados de Booking.com, Priceline y Agoda.

Dirigete al publico adecuado

Lee esta guia de segmentacion para llegar mejor a los publicos de viajes mas populares en nuestras plataformas.
Combinado con nuestras recomendaciones, proporciona un punto de partida para probar y refinar lo que funciona mejor
para tu alojamiento.

Recomendaciones

Aprovecha la automatizacion

Opta por Pujas dinamicas para optimizar automaticamente las pujas hacia el objetivo de retorno de la
inversion publicitaria seleccionado, reduciendo la necesidad de ajustes manuales. Si es necesario, puedes
reducir la audiencia de tu campafia utilizando Tarifas especificas exactas o excluidas, aunque esto
puede limitar tu visibilidad general.

O BIEN

Utiliza los controles manuales selectivamente

Si optas por las pujas manuales de campafia, utiliza los impulsos o multiplicadores para aumentar tu
visibilidad y, al mismo tiempo, mantener una mayor exposicion a la campana.

Simplifica la segmentacion

para que el rendimiento sea el mejor posible, evita combinar demasiados parametros. Aconsejamos un
maximo de dos capas por campana.

Pruebay aprende

Utiliza las pestafias Informes e Informacion sobre la competencia para ver qué tipos de viajero,
duracion de la estancia y lugares funcionan mejor para tus alojamientos y objetivos especificos.

Perfiles de publico y estrategias de segmentacion

Personas que viajan por trabajo

Las personas que viajan principalmente por trabajo
prefieren alojamientos bien comunicados con las zonas de
negocios. Se trata de un grupo ideal para hoteles situados
en un mercado importante o cerca de zonas financieras
que necesiten mejorar la ocupacion entre sema

Para dirigirte a este grupo:

Tipo de viajero: sin acompafiante

Dia de la semana de entrada: entradas de
domingo a jueves

¢Sabias que...? Si bien el verano es temporada alta
para gran parte del sector del ocio, el pico

de demanda de los viajes de trabajo alcanza su
punto algido en los meses de septiembre,

octubre y noviembre.

Viajeros internacionales

El turismo internacional representa un segmento
increiblemente estable para cualquier negocio. Las
personas que viajan a otros paises planifican los viajes con
mayor antelacion, por lo que aportan ingresos estables a
largo plazo, cancelan menos a menudo y dan una prioridad
absoluta a la ubicacion.

Para dirigirte a este grupo:

Duracion de la estancia: mas de 3 noches
Ventana de Viaje: mas de 30 dias

¢Sabias que...? Actualmente, el ciclo de
planificacion mas largo corresponde a los viajeros
internacionales, que reservan con una Ventana de
Viaje media de 39 dias.

Familias que viajan

El turismo familiar constituye un segmento de alto valor.
Este tipo de cliente gasta mas que las personas que viajan
solas o las parejas y se quedan mas tiempo, por lo que
representan un segmento clave para los colaboradores
gue buscan mejorar sus niveles de ocupacion e ingresos.

Para dirigirte a este grupo:

Tipo de viajero: familias
Duracion de la estancia: mas de 2 noches

¢Sabias que...? Julio y agosto son los meses en
los que se concentra el grueso de los viajes de
ocio y en familia.

Viajeros nacionales

Los viajeros nacionales son el publico ideal para
escapadas de fin de semana y turismo de proximidad.
Representan una fuente de demanda local muy estable, ya
que reservan con menos antelacion y ayudan a rellenar los
huecos de estancias cortas en el calendario.

Para dirigirte a este grupo:

Duracion de la estancia: mas de 2 noches
Pais del viajero: Pais propio

¢Sabias que...? Los viajeros nacionales reservan
con mucha menos antelacién, con una Ventana de
Viaje de apenas 21 dias antes del check-in

Los destinos mas buscados de cara al verano de 2026 en
Booking.com

Utiliza estos datos clave para optimizar la asignacion general del presupuesto y ajustar parametros de segmentacion
como el pais del viajero, lo que garantizara la visibilidad de tu alojamiento en plena temporada alta

Ameérica

Posicion en el ranking

1 Paris, Francia Tokio, Japon Paris, Francia
2 Barcelona, Espaia Osaka, Japon Londres, Gran Bretaina
3 Londres, Gran Bretafa Kioto, Japon Barcelona, Espaia
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Configurar segmentacion

Unidos

¢ Tienes alguna pregunta? Estamos aqui para ayudarte. Contacta con nosotros por chat o email si

necesitas ayuda para optimizar tus campafas de cara a la proxima temporada.
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